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1. PRUEBA TEORICA

Realiza el analisis y la critica del texto, la imagen y el material grafico proporcionados en esta prueba.

1.1. Analisis de Texto. Lee detenidamente este texto y responde a las preguntas.
Nerea Serrano: “Por qué la moda sostenible es la tinica inmune al Covid”, en Expansién.com, (28 de junio, 2020).

Giorgio Armani propuso en abril reducir la velocidad de produccion y el nimero de colecciones para acercarse al slow fashion;
ese mismo mes, Tommy Hilfiger anunciaba Make it Possible, una estrategia que apuesta por la moda sostenible. Los grandes
nombres del sector han acelerado una tendencia que acechaba desde hace tiempo y que el Covid ha sacado a plena luz: el
consumo responsable. "La situaciéon que estamos viviendo es un catalizador para incorporar una mayor responsabilidad sobre
nuestros actos para con nosotros mismos y también para con los demas. Después de afios hablando y exigiendo RSC a las
empresas, la sociedad va por fin a asumir una Responsabilidad Social Individual, fundamental para apoyar la transformacion
en la manera de consumir que nuestro planeta necesita", asegura Carmen Saenz Varona, profesora del programa de Direccidon
y Gestion Estratégica del Universo del Lujo y fundadora de Best for Less, una marca de moda de segunda mano premium.

Utilizamos entre el 30 y el 40% de nuestro armario y sélo nos ponemos de media entre tres y cinco veces las prendas antes de
ser desechadas. Saenz Varona vaticina que "seguiremos deseando poseer las cosas que queremos de manera relativamente
inmediata, pero tendremos mayor paciencia para esperar cuando sea necesario y, sobre todo, mayor conciencia del impacto
de nuestros actos; y esto va muy de la mano de un avance importante de la moda slow".

Bajo esa premisa slow naci6 justo antes de la pandemia ActandBe, una marca online de moda deportiva sostenible hecha
100% en Espafia. Su fundadora, Laura Gonzalez Arriaga, se mud6 desde Holanda a su pueblo natal, Miguelturra, en Ciudad
Real, para crear la empresa. Desde su "reapertura” en mayo, ha percibido los cambios de consumo pos-Covid: "Por primera
vez muchas personas han buscado opciones de moda mas responsables. S6lo en estos tres meses han nacido muchos
proyectos relacionados con el consumo ético y, ademas, las grandes empresas estan apostando mas que nunca por comunicar
sus colecciones sostenibles".

Segun Gonzalez Arriaga, su sector se ha visto afectado por dos grandes cambios sociales que se han producido en los ultimos
afios y que se han potenciado con la crisis del Covid-19. "El primero es un interés creciente por la proteccion de la naturaleza y
una consciencia mayor de los estragos que esta causando el cambio climatico en el planeta. El segundo es un cambio en los
habitos laborales y de ocio: cada vez trabajamos mas desde casa, compramos desde el sofa... Esto ha consolidado tanto el
comercio online como la industria sostenible".

Con un término tan omnipresente como sostenibilidad, ;tiene el consumidor las herramientas para distinguir cuando un
proyecto es realmente ecolégico? "Es cierto que muchas marcas lo usan como reclamo, es el llamado green washing, porque
todo esto de la conciencia ecoldgica es tendencia. Sin embargo, aunque hay mucha confusion, poco a poco los consumidores
tendran mas herramientas para poder distinguir lo que es marketing de lo que es real”, vaticina la CEO de ActandBe.

La moda sostenible de calidad ha vestido a menudo un velo de estatus, pero Sdenz Varona cifie el concepto: "Existe la creencia
de que ser sostenible es costoso, en dinero o esfuerzo. En un primer momento si lo fue, pero cada vez es mas democratico. Un
cambio climatico mas presente en nuestras vidas, y la apariciéon de soluciones mas faciles y econémicas, como la segunda
mano, estan acelerando y democratizando mucho esa concienciacién".
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Contesta a estas preguntas sobre el texto:

- Resume las ideas principales presentes en el texto.

- ¢Como entiendes la moda sostenible? ;Qué alternativas se te ocurren para ampliar el
proyecto de sostenibilidad que plantea el texto? Pon ejemplos concretos y argumenta tu
respuesta.
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1.2. Analisis de imagen. “Sillén Feel Seating System”, firma Animi Causa. 120 esferas pequefas de
poliumetano unidas entre si por unos conectores plasticos muy pequefios que permiten, segun los vayamos
uniendo, confeccionar una cama, sofa, puf, silla, etc. Describe las caracteristicas de este objeto (color,
materiales, simbologia, etc.)

- ¢Crees que este disefio es mas funcional o emocional? ;Qué espacio crees que podria ser un
buen lugar para ubicar este objeto? Y cual no? Argumenta tus respuestas.
1
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1.3 Analisis de material grafico

Cartel publicitario de Benetton, Oliviero Toscani, 1985.

- Analiza las caracteristicas de este cartel (forma, color, simbologia) y explica qué tipo de mensaje intentan
proyectar con el mismo.

-¢Crees que esta imagen funciona en la actualidad? ;Con qué imagen anunciarias hoy en dia esta
marca? Razona tu respuesta.
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