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1. PRUEBA TEORICA

Realiza el analisis y la critica del texto, la imagen y el material grafico proporcionados en esta prueba.

1.1. Analisis de Texto. Lee detenidamente este texto y responde a las preguntas.
Isabel Munera: “El auge de la moda sostenible: ;marketing o compromiso real?”, en El Mundo, (5 de mayo de 2021).

(...) En opinién de Marina Lépez, presidenta de la Asociacién de Moda Sostenible de Espafia (Amse), que
aglutina a 130 marcas, "hay empresas como las que forman parte de la asociacién que realmente estan
comprometidas con la sostenibilidad, pero hay otras que realmente no son sostenibles y que se estadn subiendo
al carro o bien por marketing o para conseguir las ayudas que da la Unién Europa para avanzar en digitalizaciéon
y sostenibilidad".

Y es que no todo lo que se autodenomina sostenible lo es realmente. "Para que una prensa sea sostenible debe
cumplir al menos estos tres criterios: que se emplee un tejido organico o reciclado, que se fabrique en Espafia o
si es en Asia se haga cumpliendo unos determinados estdndares en las condiciones laborales y que no se
produzca mas de lo que se vende", explica Lépez. "Muchas grandes cadenas venden ropa como sostenible, pero
realmente no lo es. Fabrican en Asia sin cumplir con unas condiciones laborales 6ptimas o producen prendas
cada 15 dias... Eso no es sostenible de ninguna manera. La ropa que compramos y no usamos y la que se fabrica
y no se vende acaba como residuo textil con el que no se hace nada", afiade.

Aunque cada vez hay mas empresas de moda sostenible en Espafia, lo cierto es que alin estamos lejos de paises
como Alemania, Francia, Paises Bajos, Reino Unido... donde las prendas ecolégicas cuentan con un gran nimero
de fieles. El 64,1% de franceses, alemanes, italianos e ingleses asegura que les gustaria comprar articulos
hechos con materiales eco y el 30,1% afirma estar dispuesto a gastar mas en ellos (...)

Conscientes de estos cambios en el habito de los consumidores, en los Ultimos tiempos se han sumado a este
'boom' por lo sostenible otras empresas como Gucci, Versace, Michael Kors, Burberry, LVMH, entre otras, o las
grandes cadenas como H&M, Inditex o Mango con el lanzamiento de colecciones sostenibles.

Disefiadores como Giorgio Armani han alzado la voz_y han pedido que la industria de la moda deje de fomentar
el 'fast-fashion' o la moda rapida, poniendo en las tiendas prendas nuevas a bajo coste cada semana que
terminan, en su gran mayoria, en los vertederos. (...)

En opinién de Carolina Alvarez-Ossorio, responsable de marketing y comunicacién de Ecoalf, una de las marcas
pioneras de la moda sostenible en Espafia "de nada sirve lanzar colecciones capsula si luego sigues fomentando
el consumismo salvaje como sucede con el Black Friday. (...)

En los ultimos 15 afios, la produccién de ropa en el mundo se ha duplicado, seginla fundaciéon Ellen
McArthur, al tiempo que disminuia su calidad y precio. (...) Utilizamos de 7 a 10 veces una prenda antes de
desecharla o abandonarla en el fondo del armario; y cada afio se compran en el mundo 80.000 millones de
articulos.
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https://esmodasostenible.org/
https://www.elmundo.es/yodona/moda/2020/04/18/5e9992defdddffb23c8b45be.html
https://www.ellenmacarthurfoundation.org/es/fundacion-ellen-macarthur/la-fundacion
https://www.ellenmacarthurfoundation.org/es/fundacion-ellen-macarthur/la-fundacion
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Contesta a estas preguntas sobre el texto:

- Resume las ideas principales del texto.

- ¢Como entiendes la moda sostenible? ;Qué alternativas se te ocurren para ampliar los proyectos
de sostenibilidad que plantea el texto? Pon ejemplos concretos y argumenta tu respuesta.
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1.2 Analisis de imagen. Marc Venot: Quetzal 2000. El sillén tiene una caracteristica Unica, puede cambia de
color debido a sus 14 almohadas bicolor.
- Describe las caracteristicas de este disefio (formas,
colores, simbologia).

- ¢ Crees que este disefio es funcional? ;Qué ideas ha querido transmitir el disefiador con esta obra?
¢ Qué espacio crees que podria ser un buen lugar para este sillon? ;Y cual no? Desarrolla tu respuesta.
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1.3 Analisis de material grafico
(Cartel de Oliviero Toscani para la firma de moda italiana United Colors of Benetton, camparia Black and White, 1991)
TR ERe AR / - Describe y relaciona las caracteristicas formales de

esta imagen (color, composicion, simbologia ...). 4 Qué crees
que quiere transmitir?

- La marca United Colors of Benetton es reconocida por sus controvertidas campafias, que no precisamente
muestran sus productos. ¢ Crees que esta imagen podria funcionar hoy en dia? ;Con qué imagen anunciarias hoy
en dia esta marca? Razona tu respuesta.
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